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Ticket-Hotline: Tel. +41 (0)900 552 225 (CHF 1.19/Min.)
Ticket-Online: www.swissindoorsbasel.ch
Tickets an allen offi ziellen Ticketcorner-Vorverkaufsstellen
 Membercards, VIP-Packages: 
 Tel. +41 (0)61 485 95 94
 Offi cial Players Hotel: Swissôtel Le Plaza Basel
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DIE TIPPS DER 
SUPERSTARS

hoch hinaus:  
DIE SCHÖNSTEN GOLF-ZIELE DER ALPEN

Gut zu Fuss:  
Gewinnen sie Ihren
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OLYMPIA: 
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EVIAN MASTERS:

ANGRIFF aus
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HUBERT PRIVÉ:

Golfschmied

Golfer sind unbeliebt:  
SIE AUCH? 

20092009

Osten
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Gault-Millau-Chef 
URS HELLER: 
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Idealer Start in die 
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Turnierwoche all inclusive
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Algarve 

Spielen Sie  
den Masters-Platz

Tommy Fleetwood 

Eine Karriere 
wie im Märchen

Galvin Green 

Die neue Kollektion

MEHR LÄNGE, KNACKIGE CHIPS: SHANE LOWRY UND ANNA NORDQVIST ZEIGEN, WIES GEHT

Rüttimann ordnet mit zeitlos schönen Schränken.
Ein massgenaues Unikat, auf Ihren Wunsch abgestimmt.
Der Rüttimann Schrank kann jeder neuen Wohnsituation angepasst werden. 
Sie bleiben flexibel und Ihre persönlichen Sachen jederzeit zugänglich. 
Höchste Handwerkskunst aus der Zentralsschweiz, eine Qualität, die keine 
Wünsche offenlässt. Wir beraten Sie gerne.

ohne Einschränkungen

Rüttimann AG Telefon +41 55 450 20 70 info@schrank.ch
Möbelfabrik Willisau Fax +41 55 450 20 79 www.schrank.ch

SCHRÄNKE
www.golfleader.ch
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DIE INVASION AUS DEM OSTEN
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DIE TOP
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 Touch me! 
 Dieses Cover ist aus Gras

 

Trumps  
 Buddy 
 Der US-Botschafter  

 im Interview
 

 Noch einfacher: 

 Die neue  
 Regel-App
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TEACHING MIT PATRICK REED & DUSTIN JOHNSON: KNACKIGE EISEN & POWER-DRIVE

Wohin in diesen Zeiten?
Ferien in der Nähe!
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Traumferien 

in der 

Luzerner 

Bucht

EQUIPMENT

DIE TOP 16 

MERWYN DINING CHAIR und MERWYN DINING TABLE von Sebastian Herkner. www.wittmann.ch

THE MERWYN CoLLECTIoN 
BY SEBASTIAN HERkNER
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Von Crans bis Olympia 

Highlights  
ohne Ende

Equipment 

Was  
die 
neuen  
Schläger 
besser 
können

Nelly & Jessica Korda  

Zwei Schwestern 
starten durch

          Zu gewinnen: 

Traumferien  
im Tiroler 

Zillertal

 
BABY DRAW & BUNKERSCHLÄGE: TIGER WOODS & MATTHEW FITZPATRICK ZEIGEN, WIES GEHT

Irland 

Das Golf- 
Castle
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SIE HABEN GEWÄHLT: 

Das sind die besten  

Golf-Restaurants

MODE WEIN GOLF 

Die Welt des  

Massimo Ferragamo  

12 MUST-HAVES 

Design deinen 

Golfbag und ...

ALLES ANDERE ALS NASTY: 4 Destinationen in der Nähe +  Mallorca + Antarktis
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2 Mal  
2 Nächte  für 2 Personen im Salzano in Interlaken
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Was macht Print 
einzigartig: 
Man behält sie, kehrt zu 
ihnen zurück, schaut sie 
mehrfach an und gibt sie 
weiter. Und Menschen fühlen 
sich aufgrund ihrer hapti-
schen Erscheinung und ihrer 
psychoemotionalen Bindung 
zu ihnen hingezogen. Wird 
Print mit den dynamischen, 
interaktiven Möglichkeiten 
des Internets kombiniert, 
wird er für Marketingexper-
ten wie für Kunden zweifellos 
immer mehr an Bedeutung 
gewinnen, insbesondere 
Fachmagazine.

Wertvoller Mix:  
Print und Digital 
Unzählige Informationen prasseln über digitale 
Medien auf uns ein. 
ABER: 60 % der Print-Mailing-Empfänger 
informieren sich danach online über die Marke.

Multimedial lesen: 
Neu mit interaktiven Features: golfleader.ch
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ALINA PÄTZ: WAS GOLF UND CURLING GEMEINSAM HABEN
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ES IST ANGERICHTET:

Die Majors  
2022
KINDERGOLF:
Wann und wie  
sollen die Kleinen  loslegen?
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3 Nächte  in der  
Junior-Suite im 

Cresta Palace 
im Engadin

SO KOMMEN SIE WIEDER AUF KURS: Die neuen Driver +++ Der richtige 
Putter +++ Der sichere Schlag aufs Green +++ Das Fairway-Holz

Traumziele an der  
Nord- und in der Südsee

VIKTOR HOVLAND:

Europas
Hoffnung  
aus Norwegen

POLYNESIEN UND NIEDERSACHSEN:

LEADER

S
P

IT
Z

E
N

-C
U

R
L
E

R
IN

 A
L
IN

A
 P

Ä
T

Z
 •

 T
U

R
N

IE
R

E
 2

0
2

2
 •

 T
R

A
U

M
R

E
IS

E
 I

N
 D

IE
 S

Ü
D

S
E

E
 •

 N
IE

D
E

R
S

A
C

H
S

E
N

 •
 K

IN
D

E
R

G
O

L
F
 •

 R
E

G
IO

 N
E

W
S
 •

 N
E

U
E

 D
R

IV
E

R
 •

 T
IP

P
S
 D

E
R

 G
O

L
F
S

T
A

R
S
 •

 G
O

L
F
B

R
IL

L
E

N
 •

 Q
U

IZ
 •

 V
IK

T
O

R
 H

O
V

L
A

N
D

CH
F 

9.
– 

 E
UR

O 
7.

–

Fr
üh

lin
g/

So
m

m
er

 1
 | 

20
22

Mit der BotoCare Linie ist es möglich, eine Botox-ähnliche Wirkung ganz ohne Nadeln zu erzielen. Die BotoCare Linie hemmt die mimische Muskelkontrak-tion durch den Einsatz von Peptiden und vermindert sichtbar die Faltentiefe der Haut. Verhelfen Sie Ihrer Haut zu einem jüngeren und strahlenden Aussehen.

Mehr Informationen auf www.swissgetal.ch
info@swissgetal.ch

DIE LUXURIÖSE PFLEGE FÜR EINE JÜNGERE HAUT!
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WEITER UND PRÄZISER: DAS SIND DIE NEUEN DRIVER
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RYDER CUP

Showdown  
in Rom

Cruise & Golf im Mittelmeer +++ Malediven +++   
Südtirol +++  Flussreise im Herzen von Deutschland
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Traumtage mit dem Wilden  Kaiser

HUBERT PRIVÉ

Er macht Golf 
zur Kunst

LIV

Zoff auf der Tour
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Mit der BotoCare Linie ist es möglich, eine Botox-
ähnliche Wirkung ganz ohne Nadeln zu erzielen. Die 
BotoCare Linie hemmt die mimische Muskelkontrak-
tion durch den Einsatz von Peptiden und vermindert 
sichtbar die Faltentiefe der Haut. Verhelfen Sie Ihrer 
Haut zu einem jüngeren und strahlenden Aussehen.

Mehr Informationen auf 
www.swissgetal.ch
info@swissgetal.ch

DIE LUXURIÖSE PFLEGE 
FÜR EINE JÜNGERE HAUT!
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Golf LEADER ist das einzige Golfmagazin der Schweiz, welches nicht nur digital, sondern auch mul-
timedial, also mit interaktiven Features, gelesen werden kann. So macht Lesen noch mehr Spass! 

GL gibt den Leserinnen und Lesern den richtigen Überblick im Trendsport Golf. Wer GL bucht, 
erreicht die mittlere – bis hohe – Einkommensschicht. Dank dem aufwendigen Distributionskanal 
bietet GL höchste Reichweite im Golfsport, ohne Streuverlust. Wir erreichen unsere Leserinnen 
und Leser dann, wenn sie Zeit haben und in ihrem Freizeitmodus sind. GL ist unabhängig vom 
Verband und immer optimistisch – das schätzen die Leser und Werbeauftraggeber. Für die 
Letzteren sind wir ein zuverlässiger Partner, lieben Herausforderungen und sind für neue cross-
mediale Werbeformen immer offen. Wir setzen Ideen gemeinsam mit unseren Kunden schnell 
und zuverlässig um. Spannende Unterhaltung in Kombination mit fachlicher Kompetenz sowie 
Einbezug unserer Leserschaft charakterisiert das Magazin Golf LEADER:

POSITIONIERUNG.
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Die Schweizer  
Alternative:  
Turniere ganz in Ihrer Nähe 

EQUIPMENT  Die neuen Driver +++ Welcher Ball bringts? +++  
Sicherer putten dank MOI  +++  Welches Wedge ist das richtige?
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Was für ein Golfjahr!

TEACHING MIT RORY MCILROY & BERNHARD LANGER: BEWEGLICH BLEIBEN!

  4 Majors, Solheim-Cup, Ryder-Cup und Olympia
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Traumtage 
in der Villa 
über dem See

Irek Myskow 

Der Manager von  
Sergio Garcia  

kommt aus  
St. Gallen

POSITIONIERUNG.

 Traum-Golfdestinationen
 Golfferien-Domizile mit Leser-Angeboten
  Aktuelles im internationalen  

Turniergeschehen
 Equipment-News
 Golfclub-News
 Golfsport-Technik

 Trainingsmethoden
 Gesundheitsthemen zum Golfspiel
  Stars von heute und morgen  

in Exklusivinterviews
 Gewinnspiele
 Turnierwochen und Events zum Mitmachen
 Trends und vieles mehr …
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Titelverteidiger Tiger Woods hilft dem 
frisch gebackenen Masters-Champion 
Dustin Johnson ins Grüne Jackett

Nach dem einschneidenden Corona- Jahr 2020, das seit März den gesamten Turnierkalender völlig über 
den Haufen warf, soll 2021 nun trotz nach wie vor anhaltender Einschränkungen wieder seinen geplan-
ten Lauf nehmen. Und passiert nicht wieder etwas Unvorhergesehenes, wird es ein Golfjahr der Super-
lative, denn noch nie zuvor gab es dermassen viele hochkarätige Events in nur einer einzigen Saison. Die 
vier Majors, angeführt vom Masters in Augusta, die von 2020 verschobenen Grossevents Olympia und 
Ryder Cup sowie der Solheim Cup für die Damen sind dabei die Leuchttürme eines hoffentlich dieses Mal  
einzig sportlich denkwürdigen neuen Jahres

12 GOLFLEADER

THE MASTERS, AUGUSTA NATIONAL 
8. bis 11. April 

Nachdem das Masters 2020 erstmals in 
der Geschichte im November und dann 
auch noch vor leeren Zuschauerrängen 

stattfand, soll 2021 zum gewohnten April- 
Termin wieder ein Hauch von Normalität 
einkehren. Blühende Azaleen werden dem 
Augusta National den gewohnten farben-
frohen Effekt verleihen und das Turnier-
highlight im US-Bundesstaat Georgia wird 
in alter Tradition die Majorsaison gebüh-

rend einläuten. Die sonst üblichen Zuschauer-
massen wird es zwar auch 2021 nicht geben, aber 
die Veranstalter haben bestätigt, dass zumindest 
eine kleine Anzahl an «Patrons» bei der diesjäh-
rigen Auflage wieder vor Ort live dabei sein darf. 
Der Weltranglistenerste Dustin Johnson gewann 
beim historischen «Winter»-Masters in souverä-
ner Manier sein erstes Green Jacket und gilt na-
türlich auch bei der Titelverteidigung jetzt im 
Frühjahr als Topfavorit. 

Zurück zur  
«neuen»  

Normalität

2021: DAS JAHR DER SUPERLATIVE

13 GOLFLEADER

WORLD TEE OFFS.

Nach dem Masters ist vor dem Masters: 
Nur fünf Monate nach der letzten Auflage 

gehen die Stars im April wieder auf die 
Jagd nach dem Grünen Jackett

Paul Casey

Jason Day

Gary Player

Rory McIlroy und Brooks Koepka

Bryson  
DeChambeau

Hideki Matsuyama

14 GOLFLEADER

Auch ohne blühende Azaleen war 
der Augusta National letzten November 
eine sprichwörtliche Augenweide

Jon Rahm

Cameron Smith

Ian Poulter

Tommy Fleetwood

Danny Willett

Lee Westwood mit seiner 
Freundin und Caddy  
Helen Storey

Tyrrell Hatton  
mit seinem Caddy

15 GOLFLEADER

WORLD TEE OFFS.



CROSSMEDIA.

Golf LEADER nutzt die Stärken des Print- und Onlinemediums gezielt aus. Beide Plattformen sind 
komplementär und bieten Synergien bei Vermarktung, Content und Produktion. Off- und Online 
haben eine einzigartige Reichweite. Sie befruchten und stützen einander. 

Stärken Offline (Print)
 Informationstiefe
 Reichweite
 Imagebildung

Stärken Online (Internet)
 Multimedial lesen: E-Book und App 
 Interaktivität inkl. Transaktion
 Aktualität und Informationsvielfalt
 Geografische Expansion (Coning)

Klare Zielgruppe. Klar definierter Markt. Garantierte Reichweite. Ohne Streuverlust.

6 | 7  Golf LEADER | Crossmedia. Erscheinungsdaten 2024 / 2025. 7

ERSCHEINUNGSDATEN 2024 | 2025.

Fachmedien generieren direkte Kaufimpulse
Fach- und Spezialmedien öffnen Türen im Verkauf. 
Sie leiten die Entscheider auf die Websites der Anbieter.

Ausgabe Erscheinungstermin 
Frühling / Sommer Mitte März
(Hauptausgabe)
Juni Mitte Juni 
Herbst / Winter Ende August 
November Mitte November 

DM-Schluss
jeweils 15 Tage vorher



DISTRIBUTION.

Das konkurrenzlose Preis-Leistungs-Verhältnis gibt den Werbetreibenden zudem eine besonders 
attraktive Budgetierungsgrundlage sowie diverse Einsatzmöglichkeiten.

 Anzeigen  Events  Newsletters  Interaktive Features 
 Beilagen  Online Banner  App  E-Book 

 

Print findet, bevor man sucht
Der Medienalltag des Menschen besteht meist nicht nur aus zielgerichteten Suchanfragen. Häufig 
wird man durch Werbung in Zeitungen und Zeitschriften auf interessante Angebote aufmerksam. 
Nicht immer ist man aktiv auf der Suche. Aber aktiv beim Lesen. Werbung in Printmedien weckt 
Interesse und motiviert zu mehr.

8 | 9  Golf LEADER | Distribution. Auflage. Distribution. 9

Distribution
Golfclubs und Driving Ranges
(ohne Streuverlust, da Selbstentscheid der Mitnahme)

 Schweiz 90 %   
 Süddeutschland 8 % 
 Westösterreich 2 % 

Personifizierter Zielversand
 Anwälte*
 Ärzte*
 Zahnärzte* 
 Banken*
 Golf-Hotels** 
 Fünf-Sterne-Hotels**
 KMU-Swiss-Mediapartner

 
 

 Top-1000-Unternehmen**
 Kiosk (9 Franken)
 Abonnenten: On- wie Offline
 Golfevents
 Messen
 Mediapartnerschaften 
 Swiss Lounges Airport Zürich
  Kunden sowie Entscheidungsträger  

im Golfbereich
 Google Play- und App Store
  E-Book auf allen digitalen Medien
 Newsletters
 Interaktive Features

Auflage
210 000 Leserschaft 
35 000 Exemplare 
24 000 adressierte Abos / n-beglaubigt

AUFLAGE. DISTRIBUTION.

*   Mehrlesereffekt, da nur Büros mit drei oder mehr Personen bezugsberechtigt sind. Nebeneffekt: Wartezimmer
** Mehrlesereffekt

Erscheinung
4-mal jährlich
Frühling, Sommer, Herbst, Winter

27 GOLFLEADER

EQUIPMENT.

EQUIPMENTEQUIPMENT

COBRA GOLF AEROJET

NEUE AERODYNAMIK 
Cobra Golf präsentiert mit den neuen AEROJET- 
Drivern die Weiterentwicklungen der renommierten 
LTDx-Serie. Diese werden in drei Varianten angebo-
ten: AEROJET, AEROJET LS und AEROJET MAX. Neu 
an den Modellen der AEROJET-Serie ist – daher auch 
der Name – vor allem das überarbeitete aerodyna-
mische Design, das eine höhere Schlägerkopfge-
schwindigkeit und damit mehr Ballgeschwindigkeit 
ermöglichen soll. Ebenfalls neu ist die sogenannte 
PWR-Bridge-Gewichtung. Die Driver und Fairway-
hölzer verfügen damit über eine schwebende Ge-
wichtungstechnologie mit einer internen Brücken-

Die neue AEROJET-Linie von Cobra Golf

12-JÄHRIGER  

UNTER VERTRAG

Xavier Perez hat bereits 250 

Turniere gewonnen und ist ein 

begnadeter Amateur. Cobra 

hat ihn unter Vertrag genom-

men und hat für ihn ein eigenes 

Logo entworfen (« X-Man »). Er 

trägt Puma-Bekleidung und 

spielt Cobra-Schläger.

struktur. Die Positionierung des weich eingebetteten 
PWR-BRIDGE-Gewichts im vorderen Bereich er-
möglicht grösstmögliche Energieübertragung. Durch 
die höhere Flexibilität von Schlagfläche und Sohle 
können somit ebenfalls höhere Ballgeschwindigkei-
ten erzielt werden.

Alle T-RAIL-Hybride und -Hybrid-Eisen verfügen  
über die bewährte Hollow-Baffler-Split-Rail- 
Technologie. Die Baffler-Kufen, gepaart mit dem 
breiten Sohlendesign, lassen den Schläger mühe-
los durch jede Bodenbeschaffenheit gleiten, so 
dass der Golfer den Ball konstant hoch und gerade 
schlagen kann. Der vordere Teil der Rails ist voll-
ständig hohl, was bis zu 70 % mehr Flex der Sohle 
direkt hinter der Schlagfläche erzeugt, um den 
Ballabflug und die Weite noch weiter zu erhöhen

28 GOLFLEADER

TITLEIST TSR

MAXIMALER BALLSTART
Der neue TSR1-Driver sowie die dazu passenden 
Fairwayhölzer und Hybrids komplettieren die 
bahnbrechende neue TSR-Hölzer-Serie von  
Titleist, deren Modelle TSR2, TSR3 und TSR4 be-
reits letzten September gelauncht wurden. Jedes 
der drei Modelle – TSR2, TSR3 und TSR4 – bietet  
unterschiedliche Leistungsoptionen für eine  
Vielzahl von Spielern. Der TSR2 ist ein  
« Maximum »-Performance-Driver, der die per-
fekte Kombination aus Geschwindigkeit und  
Stabilität bietet. Der TSR3 sorgt durch umfang-
reiche Präzisionstuning-Möglichkeiten wie dem  
« SureFit CG Track »-System zur Verlagerung des 
Schwerpunkts für mehr Geschwindigkeit und 

Länge. Der TSR4 wiederum ermöglicht durch 
seine einstellbare Gewichtung eine bessere Spin-
kontrolle als je zuvor. Der brandneue TSR1 wurde 
nun speziell für Spieler mit moderater Schwung-
geschwindigkeit entwickelt. Er unterstützt einen 
perfekten Ballstart durch ein ultraleichtes De-
sign in Verbindung mit verbesserter Aerodyna-
mik und einem neu platzierten Schwerpunkt 
(CG). Nach Branchenuntersuchungen von Titleist 
machen Spieler mit moderater Geschwindigkeit 
etwa ein Drittel aller Golfer weltweit aus. Genau 
diesen Spielern bietet der TSR1 die Ballstart- 
Vorteile und die Geschwindigkeit, mit denen sich 
ein paar Meter mehr erzielen lassen.

Für die manikürten 
Fairways dieser Welt 
eine Seltenheit:  
Australiens Cameron  
Smith ist das Aushänge -
schild von Titleist – ein 
(Anti)-Held unserer 
Zeit. Mehr über Cam ab 
Seite 76 im Portrait ...

NERVEN  
AUS STAHL

26 GOLFLEADER

Die Golfindustrie boomt seit Corona wie selten zuvor. Mehr Golfer, die den Sport in der  
grünen Natur ausüben, sorgen automatisch für mehr Nachfrage. Der Golfausrüstungsmarkt 
wurde im Jahr 2021 auf rund 7,9 Milliarden US-Dollar geschätzt und wächst zwischen 2022 
und 2030 mit einer jährlichen Wachstumsrate von fast 5,3 %. Der Markt soll bis 2030 etwa 
12,56 Milliarden US-Dollar erreichen. Golfausrüstung umfasst Golftaschen, Golfbälle,  
Golfschläger, Golfkleidung und -schuhe sowie anderes Zubehör, das zum Ausüben des  
Spiels verwendet wird. Bei der PGA Merchandise Show in Orlando traf sich Ende Januar nach 
längerer Pause wieder die (beinahe) gesamte Golfbranche und präsentierte die Neuigkeiten 
für die kommende Golfsaison. Am lukrativen Equipment-Markt zeigten die Branchenführer 
ihre neuesten Innovationen, die wir ihnen in der Folge ein wenig näher vorstellen möchten. 
Allgemeiner Tenor: Leichtere Materialien und fortschrittliche Technologien sollen für mehr 
Geschwindigkeit bei gleichzeitig steigender Fehlerverzeihung sorgen

Zurück zu neuer Stärke

LEICHTERE MATERIALIEN
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MEDIA PRINT.

2/1

2/2 1/2

1/3

2/3

1/1 1/2 1/3 2/3

MEDIA PRINT.

Format Magazinformat Satzspiegel Preise in CHF
 (+3 mm Beschnitt)

2/1 Seite 450 × 300 mm 410 × 277 mm 12 000.–
2/2 Seite 450 × 148 mm 410 × 133 mm   8 000.–
1/1 Seite 225 × 300 mm 195 × 277 mm   6 600.–
1/2 Seite hoch 110 × 300 mm   95 × 277 mm   3 500.–
1/2 Seite quer 225 × 148 mm 195 × 133 mm   3 500.–
1/3 Seite hoch   72 × 300 mm   58 × 277 mm   2 000.–
1/3 Seite quer 225 ×   96 mm 195 ×   81 mm   2 000.– 

2./3./4. US     9 000.–
Editorial 225 × 300 mm   8 600.–
und rechte Seiten
Gatefolder (umgeklappte US)   14 000.–
Fenstercover     14 000.–

Platzierungswünsche: Mehrkosten bis   2 000.–

Alle Preise exkl. MwSt. 

Vorteile von Golf LEADER
 GL wirkt präzise, da die Zielgruppe genau definiert ist
 GL wirkt intensiv, da die Magazinnutzung vor allem während der Freizeit erfolgt und  

 der Leser sich ausschliesslich auf das Magazin konzentriert
 GL wirkt länger, da das Magazin mehrfach zur Hand genommen wird
 GL wirkt nachhaltig, weil es mit grosser Effizienz stabile Depoteffekte erzeugt
 GL hat soziale Autorität: das Magazin liegt bei mir im Wohnzimmer 
 GL gebe ich weiter, nachdem ich es gelesen habe 
 GL tausche ich mit andern 
 GL sammle ich



Media Online. 13

INTERAKTIVE FEATURES.

12 | 13  Golf LEADER | Marktforschung.

MEDIA ONLINE.

Printmedien sind auch online die erste Adresse
Printmedien werden gedruckt und digital intensiv genutzt. Sie vermitteln eine hohe Glaubwürdig- 
 keit – auch in Bezug auf die darin geschaltete Werbung. Gemäss der Total-Audience-Studie der  
WEMF nutzt mehr als jeder dritte Leser (38 %) von printbasierten Medienmarken deren Onlineangebot.

Preise in CHF   
Eurobanner mit Link* (468 × 60 Pixel)  pro Monat  300.–
Skyscraper mit Link* (120 × 600 Pixel)  pro Monat  500.–   (Skyscraper + Eurobanner)
Textlink mit Platzierung im Footer pro Monat  200.–
Interaktives Feature  pro Monat  500.–

Banner im App und im E-Book-Portal pro Jahr 2400.– 
(Landscape: 2048 × 600 Pixel / Portrait: 1536 × 600 Pixel) pro Monat 800.–

Banner Newsletter (540 × 115 Pixel) pro Jahr  4000.–

Datenanlieferung
 GIF (animiert)  JPEG  PNG      MP4 (max. 150 MB)

App und E-Book-Portal
golfleader.ch (Alle Ausgaben)

* Ab einem halben Jahr die Hälfte des Preises

So funktioniert erfolgreiches Digital Publishing von morgen: Sie wollen die perfekte Brücke zwischen 
Print- und Digitalwerbung schlagen und mit geringem Aufwand ein multimediales Leseerlebnis für Ihre 
Kunden erschaffen? Lassen Sie Ihr Produkt auf allen mobilen Endgeräten aus der Masse herausstechen. 
So macht lesen noch mehr Spass! 
Zeigen Sie in unserem E-Book Ihr interaktives Feature und fallen Sie mit Ihrem Produkt auf durch 
animierte Buttons:

Ihr Video

Ihr Youtube-Video

Ihre Bildergalerie

Ihr Audio

Ihr Standort

Ihr Link

Ihr Text/Artikel
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TECHNISCHE DATEN.

Datenanlieferung Print
 Die Daten müssen als PDF-Datei nach PDFX-ready-Standard geliefert werden.

 Die aktuellsten PDF-Anforderungen sind online unter pdfx-ready.ch ersichtlich.
 Andere Dateiformate werden gegen Verrechnung durch uns aufbereitet.

 Skalafarben (CMYK, kein RGB!)
 Randabfallende Anzeigen mit 3 mm Beschnitt an den Aussenrändern
   Bundüberlaufende Anzeigen: Texte und Teile, die nicht angeschnitten werden  

dürfen, müssen mindestens 1,5 cm vom Bund und Heftrand entfernt sein. 
 Für die Datenkontrolle benötigen wir in jedem Fall einen Anzeigenproof  

 (Proof). Liegt uns dieser nicht rechtzeitig vor, lehnen wir  
 jede Verantwortung für die Einhaltung des Erscheinungstermins ab.

 Anzeigen als hochaufgelöste PDF-Datei mit eingebetteten Schriften  
 und Original-Bilddaten angeliefert.

     Bei Anlieferung von nicht konformen Daten werden die Kosten  
nach Aufwand zu CHF 250.–/Std. verrechnet.

     Per Mail oder via Internetdienste (wie Dropbox, WeTransfer)  
auf ic@golfleader.ch

 Kontrollausdruck, Proof und Datenträger an:  
 IMAGE-CONSULTING & Verlag GmbH, Schokoladenweg 8,  
 CH-9011 St. Gallen oder per E-Mail an: ic@golfleader.ch

RABATTE.
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15 % Beraterkommission auf den Bruttopreis für alle anerkannten 
BSW/ASW-Werbe- und -Media-Agenturen CH.

Umsatz in CHF Rabatt in %

ab  10 000  10 %
ab  15 000  15 %
ab  20 000  20 %
ab  25 000  22 %
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